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O konkursie

W kilkunastu kategoriach, wyrdézniane sa profesjonalne i etyczne praktyki,
przetomowe rozwigzania i najskuteczniejsze strategie.

Ponad 90 niezaleznych juroréw

Konkurs jest audytowany przez:
Kancelarie Osborne Clarke Olkiewicz Swierzewski i Wspdlnicy

Projekty, ktore byty realizowane pomiedzy 1stycznia 2024 r. a 30 czerwca 2025r.




PR Wings

/Jgtaszajacy

Mozesz zgtosi¢ projekt jesli reprezentujesz:

« agencje PR, public affairs, marketingowag, eventows, digitalowg
« dziat komunikacji lub marketingu w firmie komercyjnej

* instytucje publiczng (rzadowa lub samorzadowa)

e organizacje pozarzadowa

« sektor mediow

« dowolny podmiot, ktérego kampanie mozna przypisaC do wybranej
kategorii konkursu PR WINGS, zgodnie z regulaminem konkursu
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Public Relations Awards

—|_| m | | ﬂ@ Jury Etap 1 -16 a 30 Jury Etap Il -14 a 27

wrzeénia 2025 r. pazdziernika 2025 .

Lista nominowanych
projektow

| Etapu do 14
pazdziernika 2025 r.

Ogtoszenie startu
konkursu
28 maja 2025 r.

17-18 listopada
| termin: Il termin (last minute): uroczysta Gala
28 maja — 30 czerwca 2025r. 18 sierpnia — 7 wrzesnia 2025 r.

Il termin:
1lipca —17 sierpnia 2025 r.



PR WINGS

NAJLEPSZE POLSKIE
KAMPANIE PUBLIC
RELATIONS

Rozwifn skrzydia i doigcz do grona tworcow najbardziej
efektywnych, kreatywnych oraz innowacyjnych projektow
poiskiej branzy Public Relations!

r

WIECEJ

|

Masz na koncile clekawg kampanig komunikacyjng? Jej sita thowi
w nowatorskich narzgdziach lub kreatywnym koncepcle? A
moze w wyjgtkowych efektach badZ wplywie na rzeczywisto$a?
Juz dzi§ zachgecamy do udziaiu w 5. edycjl konkursu PR Wings!

e Swiat, chocby w mikroskali. Sposrod nich co

Spirujgce. Nagradzamy inicjatywy z

/Qgtoszenie

1. formularz w formie elektronicznej na
platformie https://jury.prwings.pl/

2. pliki zawierajg nazwe kampanii

3. oSwiadczenie o prawdziwosci danych
zawartych w plikach



Kategorie gtéwne (18)
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Kategorie

Angazujacy event

Ciekawe, angazujace, kreatywne i efektywne wydarzenia (eventy): jednorazowe oraz cykliczne (np. roadshows).
Wydarzenie promujgce produkt, firme, ustugi, idee, jak rowniez zwracajgace uwage na wazne kwestie zdrowotne czy spoteczne.

Custom Publishing

W tej kategorii nagradzane sg najlepsze projekty wydawnicze zrealizowane- zarowno w formie drukowanej, jak i cyfrowej. Liczy
sie jakosc i angazujace tresci, ich atrakcyjnosc oraz skutecznos¢ w budowaniu swiadomosci i ksztattowaniu percepcji odbiorcow.

Employer Branding

Kampanie budujace wizerunek firmy jako dobrego i pozgdanego pracodawcy. Dziatania wewnetrzne, skierowane do obecnych
pracownikow, jak i dziatania zewnetrzne, majace na celu przyciggniecie potencjalnych kandydatow.
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Kategorie

ESGi CSR

Dziatania z obszarow spotecznej odpowiedzialnosci biznesu oraz zrwnowazonego rozwoju. M.in. kampanie srodowiskowe,
inicjatywy dotyczgce relacji z lokalng spotecznoscia, dziatania pro bono, a takze komunikacje raportow rocznych (np. raportow
ESG, CSR, zintegrowanych).

Kampania edukacyjna

Inicjatywy, ktérych wptyw na rzeczywistosc polega na zmianie konkretnych postaw, sposobu myslenia czy dziatania odbiorcow
poprzez dziatania informacyjne i edukacyjne. Kampanie promujace odpowiedzialne zachowania, pozyteczne nawyki oraz istotne
spotecznie wartosci i idee.

Kampania pro bono

Inicjatywy komunikacyjne zrealizowane nieodptatnie (bez wynagrodzenia), ktorych nadrzednym celem byto dobro spoteczne.
Zgtaszane projekty moga byc¢ realizowane na rzecz organizacji pozarzadowych, fundacji, instytucji publicznych lub panstwowych
jednostek budzetowych. Kluczowe jest, aby kampanie nie miaty charakteru komercyjnego, lecz nagtasniaty istotne problemy
spoteczne i wspieraty wartosciowe inicjatywy.
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Public Relations Awards

Kategorie

PR korporacyjny

Kampanie realizowane przez organizacje, ktérych celem jest budowanie, wzmacnianie lub ochrona wizerunku oraz reputacji danego podmiotu.
Projekty moga miec¢ charakter zarowno wewnetrzny, jak i zewnetrzny — istotne, by angazowaty kluczowych interesariuszy i wspieraty wizerunek
firmy lub instytucji.

PR produktowy

Kampanie skoncentrowane na budowaniu, wzmacnianiu lub redefiniowaniu wizerunku produktu - zarowno juz obecnego na rynku, jak i nowo
wprowadzanego. Zgtasza¢ mozna rowniez projekty zwigzane z rebrandingiem, repozycjonowaniem lub wprowadzeniem nowej oferty produktowe;.

PR terytorialny

W tej kategorii nagradzamy kampanie, ktorych celem byto ksztattowanie percepcji, postaw lub decyzji okreslonych interesariuszy publicznych —
wobec konkretnego sektora, organizacji, problemu lub propozycji regulacyjnych. Zgtaszane dziatania powinny byc¢ ukierunkowane na otoczenie
polityczne, administracyjne lub legislacyjne/regulacyjne, zaréwno na poziomie centralnym, jak i samorzadowym.
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Public Relations Awards

Kategorie

Komunikacja B2B

Dziatania wspierajgce budowanie i rozwoj relacji biznesowych, a takze wzmacnianie wizerunku firm, marek lub produktéow w otoczeniu biznesowym.
Projekty skierowane do klientéw, partnerow handlowych lub kontrahentéw, obejmujace komunikacje wewnatrz jednej branzy lub pomiedzy
roznymi sektorami. Istotnym elementem zgtoszenia jest wykazanie efektow kampanii — takich jak usprawnienie komunikacji, wzmocnienie relacji
biznesowych czy wzrost sprzedazy.

Komunikacja kryzysowa

W tej kategorii nagradzamy dziatania ukierunkowane na zapobieganie sytuacjom kryzysowym o charakterze wizerunkowym oraz na
minimalizowanie skutkow juz zaistniatych kryzysow. Strategie prewencyjne, jak i kampanie reagujace na konkretne zdarzenia, ktére wymagaty
skutecznej i odpowiedzialnej komunikacji z interesariuszami.

Public Affairs i Lobbying

W tej kategorii nagradzamy kampanie, ktérych celem byta zmiana percepcji lub nastawienia okreslonych grup interesariuszy publicznych
do sektora, konkretnego podmiotu lub problemu. Dziatania powinny by¢ kierowane do otoczenia administracyjnego, politycznego lub
regulacyjnego, na szczeblu centralnym lub panstwowym.
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Public Relations Awards

Kategorie

Komunikacja wewnetrzna

Inicjatywy komunikacyjne skierowane do pracownikow firm i organizacji. Zgtasza¢ mozna projekty angazujace zespoty, wspierajgce komunikacje
zmian, budujace pozytywne nastawienie, wzmacniajace kulture organizacyjna lub zapobiegajace kryzysom. Mozesz do niej zgtosic projekt, ktory
pokazuje przetozenie komunikacji wewnetrznej na funkcjonowanie organizacji.

Komunikacja z wykorzystaniem narzedzi Al

Projekty, w ktorych w komunikacji z otoczeniem w sposdb innowacyjny i efektywny zostata zastosowana sztuczna inteligencja. Zgtasza¢ mozna
zarowno kampanie wewnetrzne, jak i zewnetrzne. Kluczowe znaczenie maja kreatywnosc¢ w wykorzystaniu narzedzi Al, skutecznos¢ w budowaniu
zaangazowania odbiorcow oraz transparentnosc i odpowiedzialnos¢ komunikacyjna.

Media Relations

Inicjatywy, ktorych skutecznosc i nagtosnienie opiera sie na jakosciowej wspotpracy z mediami. Nagradzane s3 projekty, w ktorych kluczowa role
odegrato nawigzanie relacji z dziennikarzami, przekonanie ich do istotno$ci tematu oraz partnerska wspédtpraca na linii firma/agencja-media.
Efektem tych dziatan sa redakcyjne publikacje — artykuty, wywiady, programy radiowe lub telewizyjne — wyrdzniajace sie jakoscig, a nie tylko iloscia.
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Public Relations Awards

Kategorie

Media spotecznosciowe i influencer marketing

Kampanie, ktore w sposob efektywny wykorzystaty potencjat narzedzi digitalowych do realizacji celow komunikacyjnych. Zgtasza¢ mozna projekty
prowadzone w internecie, dotyczace medidow spotecznosciowych, dziatania z zakresu content marketingu oraz influencer marketingu. Kluczowe sa:
trafnosc¢ doboru kanatdw, jakosc tresci, skutecznosc przekazu oraz zaangazowanie odbiorcow.

Mistrzowska skutecznosé

Kampanie, ktére osiggnety ponadprzecietne rezultaty — biznesowe i/lub wizerunkowe. Zgtasza¢ mozna projekty udokumentowane mierzalnymi
efektami, takimi jak: zmiana postaw lub swiadomosci odbiorcow, wzrost sprzedazy, poprawa reputacji marki, zwiekszenie jej wartosci, silna obecnosc
w mediach czy zaangazowanie interesariuszy. Szczegolnie doceniane sg kampanie, ktére osiggnety te rezultaty przy ograniczonym budzecie, w
krotkim czasie lub w trudnych warunkach komunikacyjnych.

Ochrona przed dezinformacja

Kampanie, ktorych celem jest przeciwdziatanie dezinformacji i rozpowszechnianiu fatszywych przekazéw — dotyczacych firm, ustug, produktow,
instytucji lub idei.



Kategorie sektorowe (11)
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Public Relations Awards

Kategorie

Branza FMCG

Projekty zrealizowane dla produktéow z sektora szybko zbywalnych débr konsumpcyjnych (tzw. Fast-Moving Consumer Goods).
Zgtasza¢ mozna kampanie produktowe — obejmujace dziatania PR, digitalowe, eventowe — a takze programy edukacyjne dotyczace
konkretnych produktow lub grup produktow.

Branza motoryzacyjna

Projekty zrealizowane na rzecz podmiotow z branzy motoryzacyjnej. Zgtasza¢ mozna kampanie produktowe, inicjatywy wewnetrzne,
launch produktu lub ustugi, projekty B2B, inicjatywy CSR oraz wszelkie inne kreatywne kampanie komunikacyjne zwigzane z motoryzacja.

Finanse i ubezpieczenia

Kampaniei projekty dotyczace finansow oraz ubezpieczen. Zgtasza¢ mozna dziatania zrealizowane dla tych sektoréw z zakresu PR
produktowego, komunikacji korporacyjnej, B2B, a takze inicjatywy edukacyjne i kampanie ksztattujgce postawy.
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Public Relations Awards

Kategorie

Nieruchomosci, budownictwo, infrastruktura

Nagradzamy projekty zwigzane z szeroko pojetym ksztattowaniem przestrzeni. Zgtasza¢ mozna kampanie komunikacyjne
realizowane na rzecz sektora nieruchomosci — mieszkaniowych i komercyjnych — a takze branzy budowlanej i infrastrukturalnej.

PR instytucji publicznych

Projekty zwigzane z komunikacjg organow administracji panstwowej, publicznych uczelni i instytucji, samorzadow oraz urzedow.
Zgtasza¢ mozna kampanie budujgce swiadomosc¢ spoteczng wokot okreslonych idei, zagadnien lub problemdw, angazujace
interesariuszy i ksztattujgce postawy.

Przemyst, chemia, energetyka

Kampanie zrealizowane w sektorze przemystowym, chemicznym oraz energetycznym. Zgtasza¢ mozna projekty komunikacyjne
pokazujace skuteczng komunikacje branzy z otoczeniem, np. w obszarze wptywu na srodowisko, Public Affairs, relacji z
interesariuszami, edukacji czy zapobiegania kryzysom.
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Public Relations A

Kategorie

Rolnictwo

Kampanie wspierajgce sektor rolniczy. Zgtasza¢ mozna projekty realizowane na rzecz produkcji rolnej, edukacji
konsumentow, komunikacji z interesariuszami, a takze dziatan wspierajacych rozwoj i zrownowazenie sektora.

Rynek zdrowia

Projekty szeroko zwigzane ze zdrowiem. Mozesz zgtosi¢ kampanie edukacyjne, ktére budujg swiadomosc¢ na temat
konkretnego problemu zdrowotnego, a takze dziatania promujace produkty (leki, suplementy), ustugi czy inicjatywy
zapobiegajace kryzysom wizerunkowym w branzy zdrowotne,j.

Sport, turystyka, hotelarstwo

Dziatania zwigzane ze sportem, turystyka oraz rekreacja. Mozesz zgtosi¢ kampanie promujace aktywnosc fizyczng,
angazujace wydarzenia sportowe, inicjatywy promujace kraj, region lub konkretne obiekty i marki turystyczne.
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Kategorie

Technologia i innowacje

Inicjatywy ukazujace wptyw technologii na nasze zycie i rzeczywistos¢. Mozesz zgtosi¢ kazda kampanie komunikacyjna
zrealizowana w sektorze technologii i innowacji.

Transport, spedycja, logistyka

Kampanie dotyczgce szeroko rozumianego transportu. Mozesz do niej zgtosic projekt, ktory spetnia kryteria jednej lub
kilku kategorii gtownych, a tematycznie dotyczy zagadnien transportu, spedycji lub logistyki.



Nagroda specjalna SAPR
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Nagroda specjalna SAPR

Wszystkie projekty zgtoszone do Konkursu, niezaleznie od zgtoszonej Kategorii udziat w wyborze
Nagrody Specjalnej SAPR

Nagrode te przyznaja wydelegowane osoby (po 1) z agencji cztonkowski Stowarzyszenia Agencji Public
Relations

SAPR

stowarzyszenie agengji
public relations u
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Przygotowanie skutecznego zgloszenia
— krok po kroku
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klut -zowych obserwaciji
ane cznych (insights), na bazie ktérych
SBWOrzono strategie

Odpowiednie dopasowanie celéw
komunikacyjnych. ke
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Przekaz i forma powinny korelowac ze soba i byty wzgledem
' siebie spdjne.

-
p s

A R Dobdr narzedzi komunikacyjnych do strategii,

a Jak wistosunku do zatozonych celéw dziatania rozplanowano w
czasle (harmonogram).



~waluacja

Pokazanie realnego wptywu projektu na osiggniecie zatozonych celéw lub oczekiwang zmiane.
Udokumentowane efekty badania wiasne lub przeprowadzone przez niezalezny instytut.
Oceniane bedzie wykorzystanie ankiet i badan (badania jakosciowe, CAWI, CATI, FGI czy IDI.)

PR Wings
Public Relations Awards

Warto przedstawi¢ nastepujgce wskazniki:

wskazniki marki: wskazniki Swiadomosciowe,
wskazniki wizerunkowe (skojarzenia, wartosci, intencja zakupu etc.);

wskazniki mediowe (earned, shared, owned, paid): reach,
impression, zasieg pfatny versus organiczny w mediach
spotecznosciowych, engagement (shares, likes, views etc.),
liczba ogdlnych wynikow (we wszystkich zrédtach),

wskazniki sprzedazy: wewnetrzne dane Klienta pokazujace
przyktadowo to, jak dana kampania wptyng rzedaz, .
Np. ujecie year-to-year. :
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nalezy w sposob precyzyjny wskazac, ézy‘brdje‘kj‘lwa rysZy’ry'dzia’rania reklamowe
i/lub inne dziatania marketingowe oraz przedstawic efekty, jakie zostaty c;lqgmete wytgcznie w ramach
/ kampanii MR~ 8.
T—
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Zgtaszajacy doc Je oSwiadczenie, ze ma prawo ) ZgOr d Klie a, aby zgtosi¢ dany projekt/kampanie

;
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VWskazowK]

Zgtoszenie do danej kategorii, a nie jedno do
roznych

Opisz kontekst biznesowy/ dziatan

Double check- daj komus niezwigzanemu z
projektem do sczytania

. Przedstaw jakie byty cele, a nie tworz ich pod
zgtoszenie

Simplicity, facts and figures

. Sprawdzenie jezykowe, eliminacja btedow
. Jak najwiecej dowoddow (badan, raportow)
. Sam formularz vs. dodatkowe materiaty

Multimedia, video, nagrania etc.
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Dziekuje za uwage
Pawet Bylicki

stowarzyszenie agencji
public relations
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