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O konkursie

PR Wings to konkurs, w którym praktycy, eksperci 
i autorytety branży komunikacji marketingowej 
wyłaniają i nagradzają najbardziej efektywne, 
kreatywne i innowacyjne kampanie public relations. 

W kilkunastu kategoriach, wyróżniane są profesjonalne i etyczne praktyki, 
przełomowe rozwiązania i najskuteczniejsze strategie. 

Ponad 90 niezależnych jurorów

Konkurs jest audytowany przez: 
Kancelarię Osborne Clarke Olkiewicz Świerzewski i Wspólnicy

Projekty, które były realizowane pomiędzy 1 stycznia 2024 r. a 30 czerwca 2025 r. 



Zgłaszający

Możesz zgłosić projekt jeśli reprezentujesz:

• agencję PR, public affairs, marketingową, eventową, digitalową
• dział komunikacji lub marketingu w firmie komercyjnej
• instytucję publiczną (rządową lub samorządową)
• organizację pozarządową
• sektor mediów
• dowolny podmiot, którego kampanię można przypisać do wybranej 

kategorii konkursu PR WINGS, zgodnie z regulaminem konkursu



I termin:
28 maja – 30 czerwca 2025 r. 

II termin:
1 lipca – 17 sierpnia 2025 r. 

III termin (last minute): 
18 sierpnia – 7 września 2025 r. 

Jury Etap I – 16 a 30 
września 2025 r. 

Lista nominowanych 
projektów 
I Etapu do 14 
października 2025 r. 

17-18 listopada 
uroczysta Gala

Jury Etap II – 14 a 27 
października 2025 r.  

Ogłoszenie startu 
konkursu 
28 maja 2025 r. 

Timline



Zgłoszenie

1. formularz w formie elektronicznej na 
platformie https://jury.prwings.pl/ 

2. pliki zawierają nazwę kampanii

3. oświadczenie o prawdziwości danych 
zawartych w plikach



Kategorie główne (18)



Kategorie

Angażujący event

Ciekawe, angażujące, kreatywne i efektywne wydarzenia (eventy): jednorazowe oraz cykliczne (np. roadshows). 
Wydarzenie promujące produkt, firmę, usługi, idee, jak również zwracające uwagę na ważne kwestie zdrowotne czy społeczne.

Custom Publishing

W tej kategorii nagradzane są najlepsze projekty wydawnicze zrealizowane– zarówno w formie drukowanej, jak i cyfrowej. Liczy 
się jakość i angażujące treści, ich atrakcyjność oraz skuteczność w budowaniu świadomości i kształtowaniu percepcji odbiorców.

Employer Branding

Kampanie budujące wizerunek firmy jako dobrego i pożądanego pracodawcy. Działania wewnętrzne, skierowane do obecnych 
pracowników, jak i działania zewnętrzne, mające na celu przyciągnięcie potencjalnych kandydatów.



Kategorie
ESG i CSR

Działania z obszarów społecznej odpowiedzialności biznesu oraz zrównoważonego rozwoju. M.in. kampanie środowiskowe, 
inicjatywy dotyczące relacji z lokalną społecznością, działania pro bono, a także komunikację raportów rocznych (np. raportów
ESG, CSR, zintegrowanych). 

Kampania edukacyjna

Inicjatywy, których wpływ na rzeczywistość polega na zmianie konkretnych postaw, sposobu myślenia czy działania odbiorców 
poprzez działania informacyjne i edukacyjne. Kampanie promujące odpowiedzialne zachowania, pożyteczne nawyki oraz istotne 
społecznie wartości i idee.

Kampania pro bono

Inicjatywy komunikacyjne zrealizowane nieodpłatnie (bez wynagrodzenia), których nadrzędnym celem było dobro społeczne. 
Zgłaszane projekty mogą być realizowane na rzecz organizacji pozarządowych, fundacji, instytucji publicznych lub państwowych 
jednostek budżetowych. Kluczowe jest, aby kampanie nie miały charakteru komercyjnego, lecz nagłaśniały istotne problemy 
społeczne i wspierały wartościowe inicjatywy.



Kategorie
PR korporacyjny

Kampanie realizowane przez organizacje, których celem jest budowanie, wzmacnianie lub ochrona wizerunku oraz reputacji danego podmiotu. 
Projekty mogą mieć charakter zarówno wewnętrzny, jak i zewnętrzny – istotne, by angażowały kluczowych interesariuszy i wspierały wizerunek 
firmy lub instytucji.

PR produktowy

Kampanie skoncentrowane na budowaniu, wzmacnianiu lub redefiniowaniu wizerunku produktu – zarówno już obecnego na rynku, jak i nowo 
wprowadzanego. Zgłaszać można również projekty związane z rebrandingiem, repozycjonowaniem lub wprowadzeniem nowej oferty produktowej. 

PR terytorialny

W tej kategorii nagradzamy kampanie, których celem było kształtowanie percepcji, postaw lub decyzji określonych interesariuszy publicznych –
wobec konkretnego sektora, organizacji, problemu lub propozycji regulacyjnych. Zgłaszane działania powinny być ukierunkowane na otoczenie 
polityczne, administracyjne lub legislacyjne/regulacyjne, zarówno na poziomie centralnym, jak i samorządowym. 



Kategorie
Komunikacja B2B

Działania wspierające budowanie i rozwój relacji biznesowych, a także wzmacnianie wizerunku firm, marek lub produktów w otoczeniu biznesowym. 
Projekty skierowane do klientów, partnerów handlowych lub kontrahentów, obejmujące komunikację wewnątrz jednej branży lub pomiędzy 
różnymi sektorami. Istotnym elementem zgłoszenia jest wykazanie efektów kampanii – takich jak usprawnienie komunikacji, wzmocnienie relacji 
biznesowych czy wzrost sprzedaży.

Komunikacja kryzysowa

W tej kategorii nagradzamy działania ukierunkowane na zapobieganie sytuacjom kryzysowym o charakterze wizerunkowym oraz na 
minimalizowanie skutków już zaistniałych kryzysów. Strategie prewencyjne, jak i kampanie reagujące na konkretne zdarzenia, które wymagały 
skutecznej i odpowiedzialnej komunikacji z interesariuszami.

Public Affairs i Lobbying

W tej kategorii nagradzamy kampanie, których celem była zmiana percepcji lub nastawienia określonych grup interesariuszy publicznych 
do sektora, konkretnego podmiotu lub problemu. Działania powinny być kierowane do otoczenia administracyjnego, politycznego lub 
regulacyjnego, na szczeblu centralnym lub państwowym.



Kategorie
Komunikacja wewnętrzna
Inicjatywy komunikacyjne skierowane do pracowników firm i organizacji. Zgłaszać można projekty angażujące zespoły, wspierające komunikację 
zmian, budujące pozytywne nastawienie, wzmacniające kulturę organizacyjną lub zapobiegające kryzysom. Możesz do niej zgłosić projekt, który 
pokazuje przełożenie komunikacji wewnętrznej na funkcjonowanie organizacji.

Komunikacja z wykorzystaniem narzędzi AI

Projekty, w których w komunikacji z otoczeniem w sposób innowacyjny i efektywny została zastosowana sztuczna inteligencja. Zgłaszać można 
zarówno kampanie wewnętrzne, jak i zewnętrzne. Kluczowe znaczenie mają kreatywność w wykorzystaniu narzędzi AI, skuteczność w budowaniu 
zaangażowania odbiorców oraz transparentność i odpowiedzialność komunikacyjna.

Media Relations

Inicjatywy, których skuteczność i nagłośnienie opiera się na jakościowej współpracy z mediami. Nagradzane są projekty, w których kluczową rolę 
odegrało nawiązanie relacji z dziennikarzami, przekonanie ich do istotności tematu oraz partnerska współpraca na linii firma/agencja–media. 
Efektem tych działań są redakcyjne publikacje – artykuły, wywiady, programy radiowe lub telewizyjne – wyróżniające się jakością, a nie tylko ilością. 



Kategorie
Media społecznościowe i influencer marketing

Kampanie, które w sposób efektywny wykorzystały potencjał narzędzi digitalowych do realizacji celów komunikacyjnych. Zgłaszać można projekty 
prowadzone w internecie, dotyczące mediów społecznościowych, działania z zakresu content marketingu oraz influencer marketingu. Kluczowe są: 
trafność doboru kanałów, jakość treści, skuteczność przekazu oraz zaangażowanie odbiorców.

Mistrzowska skuteczność

Kampanie, które osiągnęły ponadprzeciętne rezultaty – biznesowe i/lub wizerunkowe. Zgłaszać można projekty udokumentowane mierzalnymi 
efektami, takimi jak: zmiana postaw lub świadomości odbiorców, wzrost sprzedaży, poprawa reputacji marki, zwiększenie jej wartości, silna obecność 
w mediach czy zaangażowanie interesariuszy. Szczególnie doceniane są kampanie, które osiągnęły te rezultaty przy ograniczonym budżecie, w 
krótkim czasie lub w trudnych warunkach komunikacyjnych.

Ochrona przed dezinformacją

Kampanie, których celem jest przeciwdziałanie dezinformacji i rozpowszechnianiu fałszywych przekazów – dotyczących firm, usług, produktów, 
instytucji lub idei. 



Kategorie sektorowe (11)



Kategorie
Branża FMCG

Projekty zrealizowane dla produktów z sektora szybko zbywalnych dóbr konsumpcyjnych (tzw. Fast-Moving Consumer Goods). 
Zgłaszać można kampanie produktowe – obejmujące działania PR, digitalowe, eventowe – a także programy edukacyjne dotyczące 
konkretnych produktów lub grup produktów.

Branża motoryzacyjna

Projekty zrealizowane na rzecz podmiotów z branży motoryzacyjnej. Zgłaszać można kampanie produktowe, inicjatywy wewnętrzne, 
launch produktu lub usługi, projekty B2B, inicjatywy CSR oraz wszelkie inne kreatywne kampanie komunikacyjne związane z motoryzacją.

Finanse i ubezpieczenia

Kampaniei projekty dotyczące finansów oraz ubezpieczeń. Zgłaszać można działania zrealizowane dla tych sektorów z zakresu PR 
produktowego, komunikacji korporacyjnej, B2B, a także inicjatywy edukacyjne i kampanie kształtujące postawy. 



Kategorie
Nieruchomości, budownictwo, infrastruktura

Nagradzamy projekty związane z szeroko pojętym kształtowaniem przestrzeni. Zgłaszać można kampanie komunikacyjne 
realizowane na rzecz sektora nieruchomości – mieszkaniowych i komercyjnych – a także branży budowlanej i infrastrukturalnej.

PR instytucji publicznych

Projekty związane z komunikacją organów administracji państwowej, publicznych uczelni i instytucji, samorządów oraz urzędów. 
Zgłaszać można kampanie budujące świadomość społeczną wokół określonych idei, zagadnień lub problemów, angażujące 
interesariuszy i kształtujące postawy. 

Przemysł, chemia, energetyka

Kampanie zrealizowane w sektorze przemysłowym, chemicznym oraz energetycznym. Zgłaszać można projekty komunikacyjne 
pokazujące skuteczną komunikację branży z otoczeniem, np. w obszarze wpływu na środowisko, Public Affairs, relacji z 
interesariuszami, edukacji czy zapobiegania kryzysom.



Kategorie
Rolnictwo

Kampanie wspierające sektor rolniczy. Zgłaszać można projekty realizowane na rzecz produkcji rolnej, edukacji 
konsumentów, komunikacji z interesariuszami, a także działań wspierających rozwój i zrównoważenie sektora. 

Rynek zdrowia

Projekty szeroko związane ze zdrowiem. Możesz zgłosić kampanie edukacyjne, które budują świadomość na temat 
konkretnego problemu zdrowotnego, a także działania promujące produkty (leki, suplementy), usługi czy inicjatywy 
zapobiegające kryzysom wizerunkowym w branży zdrowotnej.

Sport, turystyka, hotelarstwo

Działania związane ze sportem, turystyką oraz rekreacją. Możesz zgłosić kampanie promujące aktywność fizyczną, 
angażujące wydarzenia sportowe, inicjatywy promujące kraj, region lub konkretne obiekty i marki turystyczne.



Kategorie
Technologia i innowacje

Inicjatywy ukazujące wpływ technologii na nasze życie i rzeczywistość. Możesz zgłosić każdą kampanię komunikacyjną 
zrealizowaną w sektorze technologii i innowacji.

Transport, spedycja, logistyka

Kampanie dotyczące szeroko rozumianego transportu. Możesz do niej zgłosić projekt, który spełnia kryteria jednej lub 
kilku kategorii głównych, a tematycznie dotyczy zagadnień transportu, spedycji lub logistyki.



Nagroda specjalna SAPR



Nagroda specjalna SAPR

Wszystkie projekty zgłoszone do Konkursu, niezależnie od zgłoszonej Kategorii udział w wyborze 
Nagrody Specjalnej SAPR

Nagrodę tę przyznają wydelegowane osoby (po 1) z agencji członkowski Stowarzyszenia Agencji Public 
Relations



Przygotowanie skutecznego zgłoszenia 
– krok po kroku



Określenie barier, jakie były wymagane do 
przezwyciężenia w ramach projektu, 

Kontekst rynkowy/społeczny i jego zrozumienie przez 
Uczestnika. 

Analityczne podejście do wyzwania, głębokość analizy 
i jej wniosków do strategii, w tym zakres wykonanych 
badań z wykorzystaniem określonych metod i technik 
badawczych. 

Promowane są projekty, w ramach których wykonano 
analizy, do których zastosowano: badania społeczne, 
jakościowe/ilościowe, badania zmian zachowań
konsumenckich, analizy medialne.
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Strategia i idea
Określenie kluczowych obserwacji 
analitycznych (insights), na bazie których 
stworzono strategię

Odpowiednie dopasowanie celów 
komunikacyjnych. 

Idea komunikacyjna adekwatna do wyzwań, 
czy była odpowiednia do postawionych celów, 
czy była innowacyjna i oryginalna w ramach 
analizowanej kategorii. 

Dobór środków oddziaływania na grupy 
docelowe 

Przekazy komunikacyjne , efekty (KPI)
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Kreacja i taktyka
Jak strategia i idea zostały odzwierciedlone w kreacji. 

Przekaz i forma powinny korelować ze sobą i były względem 
siebie spójne.

Dobór narzędzi komunikacyjnych do strategii, 

Jak w stosunku do założonych celów działania rozplanowano w 
czasie (harmonogram).
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Ewaluacja
Pokazanie realnego wpływu projektu na osiągnięcie założonych celów lub oczekiwaną zmianę. 
Udokumentowane efekty badania własne lub przeprowadzone przez niezależny instytut. 
Oceniane będzie wykorzystanie ankiet i badań (badania jakościowe, CAWI, CATI, FGI czy IDI.) 

Warto przedstawić następujące wskaźniki:

wskaźniki marki: wskaźniki świadomościowe, 
wskaźniki wizerunkowe (skojarzenia, wartości, intencja zakupu etc.);

wskaźniki mediowe (earned, shared, owned, paid): reach, 
impression, zasięg płatny versus organiczny w mediach 
społecznościowych, engagement (shares, likes, views etc.), 
liczba ogólnych wyników (we wszystkich źródłach), 

wskaźniki sprzedaży: wewnętrzne dane Klienta pokazujące
przykładowo to, jak dana kampania wpłynęła na sprzedaż, 
np. ujęcie year-to-year.



Bądź precyzyjny

W zgłoszeniu należy w sposób precyzyjny wskazać, czy projektowi towarzyszyły działania reklamowe 
i/lub inne działania marketingowe oraz przedstawić efekty, jakie zostały osiągnięte wyłącznie w ramach 

kampanii PR. 

Zgłaszający dodaje oświadczenie, że ma prawo lub zgody od Klienta, aby zgłosić dany projekt/kampanię 
do Konkursu. 



Wskazówki
1. Zgłoszenie do danej kategorii, a nie jedno do 

różnych

2. Opisz kontekst biznesowy/ działań

3. Double check- daj komuś niezwiązanemu z 
projektem do sczytania

4. Przedstaw jakie były cele, a nie twórz ich pod 
zgłoszenie

5. Simplicity, facts and figures

6. Sprawdzenie językowe, eliminacja błędów

7. Jak najwięcej dowodów (badań, raportów)

8. Sam formularz vs. dodatkowe materiały

9. Multimedia, video, nagrania etc.



Dziękuję za uwagę
Paweł Bylicki
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